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ПАСПОРТ 
ФОНДА ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ПО УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЕ 

___ Контент-менеджмент ______ 
 

№ 
п/п 

Контролируемые разделы (темы) 
дисциплины 

Код 
контролируемой 

компетенции  
(или ее части) 

Наименование 
оценочного 

средства 

7-й семестр 
1  Тема 1. Введение в проектную 

деятельность в медиасфере. ОПК-1 
Практическая работа  

2  Тема 2. Основные этапы разработки 
медиапроекта. 

ОПК-1 Практическая работа  

3  Тема 3. Исследование аудитории и 
целевой группы. 

ОПК-1 Практическая работа  

4  Тема 4. Формирование концепции 
медиапроекта. 

ПК-3 Практическая работа  

5  Тема 5. Планирование ресурсов и 
времени проекта. 

ПК-3 Практическая работа  

6  Тема 6. Создание медиаконтента. ОПК-1 Практическая работа  
7  Тема 7. Интерактивные технологии в 

медиапроектах. 
ОПК-1 Практическая работа 

8  Тема 8. Юридические и этические 
аспекты медиапроектов. 

ПК-3 Практическая работа 

9  Тема 9. Управление рисками в 
медиапроектах. 

ПК-3 Практическая работа 

10  Тема 10. Монетизация и продвижение 
медиапроектов. 

ОПК-1 Практическая работа 

11  Тема 11. Многоплатформенные 
медиапроекты. 

ПК-3 Практическая работа 

12  Тема 12. Постпроизводство и анализ 
медиапроектов. 

ПК-3 Практическая работа 

 
ПЕРЕЧЕНЬ ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ 

№  
п/п  

Наименование 
оценочного 

средства 

Краткая характеристика 
оценочного средства 

Представление 
оценочного 

средства 
в фонде 

1 
Практическая 

работа 

Средство проверки умений применять 

полученные знания по заранее 

определенной методике для решения задач или 

заданий по модулю или дисциплине в целом 

Комплект заданий 

для выполнения 

практических работ 

2 Рубежный 

контроль 

Форма проверки знаний по дисциплине в виде 

первой и второй рубежных аттестаций 

Вопросы к рубежным 

аттестациям 

3 экзамен   Итоговая форма оценки знаний Вопросы к экзамену 
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ЗАДАНИЯ ДЛЯ ВЫПОЛНЕНИЯ ПРАКТИЧЕСКИХ РАБОТ 
 

В качестве оценочных средств используются средства контроля 
выполнения практических работ по дисциплине. Защита практической работы – 
ответ на контрольные вопросы после выполнения практической работы. 

Средства текущего контроля: устный опрос (собеседование/опрос, разбор 
учебной ситуации на выбранную тему, подготовка устных сообщений и 
докладов), практическое задание (выполнение заданий в электронной форме на 
ПК). 
 

7-й семестр 

Практическая работа 1. Цель практической работы: «Разработка контент-

стратегии». 

Практическая работа 2. Цель практической работы: «Создание текстового 

контента» 

 

Практическая работа 3.  Цель практической работы: «Визуализация контента» 

 

Практическая работа 4. Цель практической работы: «Создание контента для 

социальных сетей» 

Практическая работа 5. Цель практической работы: «Курирование контента» 

 

Практическая работа 6.  Цель практической работы: «Аналитика контента» 

 

Практическая работа 7. Цель практической работы: «Адаптация контента для 

мобильных устройств» 

 

Практическая работа 8. Цель практической работы: «Создание мультимедийного 

контента» 

 

Практическая работа 9. Цель практической работы: «Работа с интерактивным 

контентом»  

Практическая работа 10. Цель практической работы: «Правовые аспекты 

контент-менеджмента» 
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Практическая работа 11. Цель практической работы: «Контент для 

корпоративных сайтов» 

 

Практическая работа 12. Цель практической работы: «Презентация и защита 

проекта» 

 

Критерии оценки ответов на практические работы (7-й семестр) 
Регламентом БРС предусмотрено всего 15 баллов за текущую работу 

студента. Критерии оценки разработаны, исходя из возможности ответа 
студентом до 6 практических работ с использованием дополнительного 
материала по ним. (по 2 балла). 

2 балла ставится за работу, выполненную полностью без ошибок и 
недочетов. 

1 балл ставится за работу, выполненную полностью, но при наличии в ней 
негрубых ошибок и недочетов. 

0 баллов ставится, если студент совсем не выполнил ни одного задания. 
Максимальное количество баллов за выполнение и защиту практических 

работ 12.  
Максимально высокие баллы за текущий контроль – 15. За активное 

участие на лекциях и использование дополнительного материала при подготовке 
к занятиям студент получает дополнительно до 3 баллов. 
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ГРОЗНЕНСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ НЕФТЯНОЙ ТЕХНИЧЕСКИЙ 
УНИВЕРСИТЕТ ИМЕНИ АКАДЕМИКА М.Д.МИЛЛИОНЩИКОВА 

 
Институт цифровой экономики и технологического предпринимательства 

Кафедра «Информационные системы в экономике» 
 

Вопросы к первой рубежной аттестации «Контент-менеджмент» (7-й 
семестр) 

 
1. Понятие контент-менеджмента, его цели и задачи. 
2. Основные виды контента и их роль. 
3. Каналы распространения контента: социальные сети, блоги, сайты. 
4. Взаимосвязь контент-стратегии и маркетинговой стратегии. 
5. Выбор целевой аудитории и сегментация. 
6. Анализ поведения аудитории в контент-менеджменте. 
7. Особенности работы с текстовым контентом. 
8. Принципы написания и редактирования текстового контента. 
9. Инструменты автоматизации создания и публикации контента. 
10. Визуальный контент: графика, изображения, видео. 
11. Принципы работы с визуальным контентом. 
12. Способы привлечения внимания через визуальные элементы. 
13. Видео как элемент контент-стратегии. 
14. Способы увеличения вовлеченности аудитории. 
15. Стратегии продвижения контента на различных платформах. 
16. Адаптация контента под разные платформы и устройства. 
 
Вопросы ко второй рубежной аттестации «Контент-менеджмент» (7-й 

семестр) 
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1. Определение контент-стратегии для мобильных устройств. 
2. Принципы SEO-оптимизации контента. 
3. Работа с ключевыми словами в текстовом контенте. 
4. Методы повышения видимости контента в поисковых системах. 
5. Важность анализа конкурентов в контент-менеджменте. 
6. Разработка контент-плана и календаря публикаций. 
7. Инструменты для автоматизации публикации контента. 
8. Применение аналитических данных для улучшения контента. 
9. Основные метрики контент-менеджмента. 
10. Анализ эффективности контент-стратегии. 
11. Роль контент-менеджера в управлении командой. 
12. Подготовка контента к публикации. 
13. Редактирование и проверка качества контента. 
14. Применение визуальной аналитики для оценки контента. 
15. Принципы работы с мультимедийным контентом. 
16. Адаптация международного контента под локальные аудитории.  
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Критерии оценки ответов на рубежной аттестации 
Регламентом БРС предусмотрено всего 20 баллов за рубежную 

аттестацию студента. Критерии оценки разработаны, исходя из 
возможности ответа студентом на 2 вопроса в билете (по 10 баллов). 

10 баллов (5+) заслуживает студент, обнаруживший всестороннее, 
систематическое и глубокое знание учебного программного материала, 
самостоятельно выполнивший все предусмотренные программой задания, 
глубоко усвоивший основную и дополнительную литературу, рекомендованную 
программой, активно работавший на практических, семинарских, лабораторных 
занятиях, разбирающийся в основных научных концепциях по изучаемой 
дисциплине, проявивший творческие способности и научный подход в 
понимании и изложении учебного программного материала, ответ отличается 
богатством и точностью использованных терминов, материал излагается 
последовательно и логично. 

9 баллов (5) заслуживает студент, обнаруживший всестороннее, 
систематическое знание учебного программного материала, самостоятельно 
выполнивший все предусмотренные программой задания, глубоко усвоивший 
основную литературу и знаком с дополнительной литературой, 
рекомендованной программой, активно работавший на практических, 
семинарских, лабораторных занятиях, показавший систематический характер 
знаний по дисциплине, достаточный для дальнейшей учебы, а также способность 
к их самостоятельному пополнению, ответ отличается точностью 
использованных терминов, материал излагается последовательно и логично. 

8 баллов (4+) заслуживает студент, обнаруживший полное знание учебно-
программного материала, не допускающий в ответе существенных неточностей, 
самостоятельно выполнивший все предусмотренные программой задания, 
усвоивший основную литературу, рекомендованную программой, активно 
работавший на практических, семинарских, лабораторных занятиях, показавший 
систематический характер знаний по дисциплине, достаточный для дальнейшей 
учебы, а также способность к их самостоятельному пополнению. 

7 баллов (4) заслуживает студент, обнаруживший достаточно полное 
знание учебно-программного материала, не допускающий в ответе 
существенных неточностей, самостоятельно выполнивший все 
предусмотренные программой задания, усвоивший основную литературу, 
рекомендованную программой, активно работавший на практических, 
семинарских, лабораторных занятиях, показавший систематический характер 
знаний по дисциплине, достаточный для дальнейшей учебы, а также способность 
к их самостоятельному пополнению. 

6 баллов (4-) заслуживает студент, обнаруживший достаточно полное 
знание учебно-программного материала, не допускающий в ответе 
существенных неточностей, самостоятельно выполнивший основные 
предусмотренные программой задания, усвоивший основную литературу, 
рекомендованную программой, отличавшийся достаточной активностью на 
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практических (семинарских) и лабораторных занятиях, показавший 
систематический характер знаний по дисциплине, достаточный для дальнейшей 
учебы. 

5 баллов (3+) заслуживает студент, обнаруживший знание основного 
учебно-программного материала в объёме, необходимом для дальнейшей учебы 
и предстоящей работы по профессии, не отличавшийся активностью на 
практических (семинарских) и лабораторных занятиях, самостоятельно 
выполнивший основные предусмотренные программой задания, усвоивший 
основную литературу, рекомендованную программой, однако допустивший 
некоторые погрешности при их выполнении и в ответе па экзамене, но 
обладающий необходимыми знаниями для их самостоятельного устранения. 

4 балла (3) заслуживает студент, обнаруживший знание основного учебно-
программного материала в объёме, необходимом для дальнейшей учебы и 
предстоящей работы по профессии, не отличавшийся активностью на 
практических (семинарских) и лабораторных занятиях, самостоятельно 
выполнивший основные предусмотренные программой задания, усвоивший 
основную литературу, рекомендованную программой, однако допустивший 
некоторые погрешности при их выполнении и в ответе на экзамене, но 
обладающий необходимыми знаниями для устранения под руководством 
преподавателя допущенных погрешностей. 

3 балла (3-) заслуживает студент, обнаруживший знание основного 
учебно-программного материала в объёме, необходимом для дальнейшей учебы 
и предстоящей работы по профессии, не отличавшийся активностью на 
практических (семинарских) и лабораторных занятиях, самостоятельно 
выполнивший основные предусмотренные программой задания, однако 
допустивший погрешности при их выполнении и в ответе на экзамене, но 
обладающий необходимыми знаниями для устранения под руководством 
преподавателя наиболее существенных погрешностей. 

2 балла (2) выставляется студенту, обнаружившему пробелы в знаниях 
или отсутствие знаний по значительной части основного учебно-программного 
материала, не выполнившему самостоятельно предусмотренные программой 
основные задания, допустившему принципиальные ошибки в выполнении 
предусмотренных программой заданий, не отработавшему основные 
практические, семинарские, лабораторные занятия, допускающему 
существенные ошибки при ответе, и который не может продолжить обучение 
или приступить к профессиональной деятельности без дополнительных занятий 
по соответствующей дисциплине. 

1 балл — нет ответа (отказ от ответа, представленный ответ полностью не 
по существу содержащихся в экзаменационном задании вопросов) 
  



9 
 
 
 

ГРОЗНЕНСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ НЕФТЯНОЙ ТЕХНИЧЕСКИЙ 
УНИВЕРСИТЕТ ИМЕНИ АКАДЕМИКА М.Д.МИЛЛИОНЩИКОВА 

 
Институт цифровой экономики и технологического 

предпринимательства 
Кафедра информационные системы в экономике 

 
Вопросы к экзамену по дисциплине «Контент-менеджмент» 

 
1. Понятие контент-менеджмента, его цели и задачи. 
2. Основные виды контента и их роль. 
3. Каналы распространения контента: социальные сети, блоги, сайты. 
4. Взаимосвязь контент-стратегии и маркетинговой стратегии. 
5. Выбор целевой аудитории и сегментация. 
6. Анализ поведения аудитории в контент-менеджменте. 
7. Особенности работы с текстовым контентом. 
8. Принципы написания и редактирования текстового контента. 
9. Инструменты автоматизации создания и публикации контента. 
10. Визуальный контент: графика, изображения, видео. 
11. Принципы работы с визуальным контентом. 
12. Способы привлечения внимания через визуальные элементы. 
13. Видео как элемент контент-стратегии. 
14. Способы увеличения вовлеченности аудитории. 
15. Стратегии продвижения контента на различных платформах. 
16. Адаптация контента под разные платформы и устройства. 
17. Определение контент-стратегии для мобильных устройств. 
18. Принципы SEO-оптимизации контента. 
19. Работа с ключевыми словами в текстовом контенте. 
20. Методы повышения видимости контента в поисковых системах. 
21. Важность анализа конкурентов в контент-менеджменте. 
22. Разработка контент-плана и календаря публикаций. 
23. Инструменты для автоматизации публикации контента. 
24. Применение аналитических данных для улучшения контента. 
25. Основные метрики контент-менеджмента. 
26. Анализ эффективности контент-стратегии. 
27. Роль контент-менеджера в управлении командой. 
28. Подготовка контента к публикации. 
29. Редактирование и проверка качества контента. 
30. Применение визуальной аналитики для оценки контента. 
31. Принципы работы с мультимедийным контентом. 
32. Адаптация международного контента под локальные аудитории. 
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Критерии оценки ответов на экзамене 
 Оценку "отлично" заслуживает студент, обнаруживший всестороннее, 

систематическое и глубокое знание учебно-программного материала, умение 
свободно выполнять задания, предусмотренные программой, усвоивший 
основную и знакомый с дополнительной литературой, рекомендованной 
программой. Как правило, оценка "отлично" выставляется студентам, 
усвоившим взаимосвязь основных понятий дисциплины в их значении для 
приобретаемой профессии, проявившим творческие способности в понимании, 
изложении и использовании учебно-программного материала. 

Оценку "хорошо" заслуживает студент, обнаруживший полное знание 
учебно-программного материала, успешно выполняющий предусмотренные в 
программе задания, усвоивший основную литературу, рекомендованную в 
программе. Как правило, оценка "хорошо" выставляется студентам, показавшим 
систематический характер знаний по дисциплине и способным к их 
самостоятельному пополнению и обновлению в ходе дальнейшей учебной 
работы и профессиональной деятельности. 

Оценку "удовлетворительно" заслуживает студент, обнаруживший 
знания основного учебно-программного материала в объеме, необходимом для 
дальнейшей учебы и предстоящей работы по специальности, справляющийся с 
выполнением заданий, предусмотренных программой, знакомый с основной 
литературой, рекомендованной программой. Как правило, оценка 
"удовлетворительно" выставляется студентам, допустившим погрешности в 
ответе на экзамене и при выполнении экзаменационных заданий, но 
обладающим необходимыми знаниями для их устранения под руководством 
преподавателя. 

Оценка "неудовлетворительно" выставляется студенту, 
обнаружившему пробелы в знаниях основного учебно-программного материала, 
допустившему принципиальные ошибки в выполнении предусмотренных 
программой заданий. Как правило, оценка "неудовлетворительно" ставится 
студентам, которые не могут продолжить обучение или приступить к 
профессиональной деятельности по окончании вуза без дополнительных занятий 
по соответствующей дисциплине. 
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Приложение 1 
 

КОМПЛЕКТ ЗАДАНИЙ ДЛЯ ВЫПОЛНЕНИЯ ЛАБОРАТОРНЫХ 
РАБОТ 

 
Практическая работа 1. 
Цель практической работы: «Разработка контент-стратегии» 
Задачи: 
• Исследовать целевую аудиторию. 
• Выбрать подходящие форматы контента для целевой аудитории. 
• Определить каналы для распространения контента. 
• Разработать план контент-стратегии для медиапроекта. 
 
1. Исследование целевой аудитории 
Определение характеристик целевой аудитории. Сначала необходимо 

провести анализ целевой аудитории вашего проекта. Определите возраст, пол, 
интересы, поведенческие характеристики, предпочтения в контенте и каналах 
потребления информации. Понимание аудитории — это основа для создания 
успешной контент-стратегии. Вы должны знать, для кого создаете контент, 
чтобы он был релевантным и интересным. Пример: целевая аудитория 
медиапроекта — молодые специалисты (25-35 лет) в сфере IT, которые активно 
интересуются технологическими новинками и обучающим контентом. 

Сегментация аудитории. Разделите вашу аудиторию на несколько 
сегментов. Сегментация может быть основана на интересах, поведенческих 
особенностях, каналах потребления контента и т.д. Это позволит вам точно 
таргетировать контент под нужды каждого сегмента, что повысит его 
эффективность. Пример: выделяем два сегмента: (1) молодые специалисты, 
интересующиеся разработкой ПО, (2) менеджеры, занимающиеся внедрением 
технологий в бизнес. 

Сбор данных о предпочтениях. Изучите, какой тип контента 
предпочитает ваша аудитория: длинные статьи, короткие видео, подкасты, 
инфографики, кейсы, опросы и т.д. Это поможет определить, какие форматы 
контента будут наиболее востребованы. Первый сегмент предпочитает 
обучающие видео, а второй — статьи и инфографики с аналитикой. 

2.  Выбор форматов контента 
Анализ предпочтений аудитории. Используйте результаты исследования 

аудитории, чтобы выбрать оптимальные форматы контента. Это могут быть 
статьи, видео, подкасты, сторис, посты в социальных сетях и др. Формат 
контента должен быть удобен для потребления и соответствовать интересам 
аудитории. Пример: основной формат для первого сегмента — видеоролики 
(видеообзоры, туториалы), для второго сегмента — аналитические статьи и 
инфографики. 
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Определение длины и стиля контента. Продумайте, насколько длинным 
должен быть контент и каким тоном необходимо его подавать. Для этого также 
обратитесь к исследованию целевой аудитории. Например, молодая аудитория 
может предпочесть короткие и динамичные видео, тогда как более зрелая 
аудитория оценит детальные и информативные статьи. Пример: видео для 
первого сегмента — короткие (3-5 минут), обучающие с четкими инструкциями. 
Статьи для второго сегмента — глубокие аналитические обзоры с данными. 

3. Определение каналов для распространения контента 
Анализ каналов потребления контента. Определите, какие платформы и 

каналы ваши сегменты используют чаще всего. Это могут быть социальные сети, 
YouTube, подкасты, блоги, новостные сайты и т.д. Чтобы достичь вашей 
аудитории, важно присутствовать на тех каналах, которые они активно 
используют. Первый сегмент активно использует YouTube для поиска 
обучающих видео и Twitter для быстрых новостей. Второй сегмент предпочитает 
LinkedIn и специализированные сайты с аналитическими обзорами. 

Выбор ключевых каналов. Исходя из предпочтений аудитории, выберите 
несколько ключевых платформ, где вы будете размещать контент. Это позволит 
вам эффективно распределить усилия и сосредоточиться на самых эффективных 
каналах. Основные каналы — YouTube для видеоконтента и LinkedIn для статей 
и инфографики. 

4. Разработка плана контент-стратегии 
Определение частоты публикаций. Определите, как часто вы будете 

публиковать контент на каждом канале. Частота зависит от типа контента и от 
ожиданий вашей аудитории. Регулярность публикаций — ключ к удержанию 
внимания аудитории. Однако слишком частые публикации могут снизить 
качество контента. Пример: на YouTube — одно видео в неделю, на LinkedIn — 
одна статья и две инфографики в неделю. 

Создание контент-календаря. Создайте календарь публикаций, в 
котором будет указано, что и когда будет публиковаться на каждом канале. В 
календаре также можно указывать ответственных за создание контента. Контент-
календарь помогает организовать работу, избежать задержек и обеспечить 
систематическое продвижение. Пример: разработка плана публикаций на 
следующий месяц с указанием дат публикаций и видов контента. 

5. Итоговое оформление и презентация контент-стратегии 
Оформление стратегии. Составьте документ, в котором будут четко 

прописаны все элементы вашей контент-стратегии: цели, аудитория, форматы 
контента, каналы распространения, частота публикаций, календарь публикаций. 
Этот документ станет вашей "дорожной картой", которой нужно будет следовать 
для успешной реализации медиапроекта. 

Презентация стратегии. Подготовьте краткую презентацию стратегии 
для группы или преподавателя. Объясните ключевые моменты, представьте 
результаты исследования аудитории и предложите план действий. Важно уметь 
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четко донести свои идеи и показать, как исследование и планирование 
поддерживают достижение целей проекта. 

 
Контрольные вопросы 
1. Какие ключевые характеристики вашей целевой аудитории? 
2. Почему сегментация аудитории важна для разработки контент-

стратегии? 
3. Какие форматы контента вы выбрали и почему они подходят вашей 

аудитории? 
4. Какие каналы распространения контента вы выбрали и почему? 
5. Как часто вы планируете публиковать контент и почему выбрана такая 

частота? 
6. Какой метод вы будете использовать для измерения эффективности 

вашей контент-стратегии? 
 
 

Практическая работа 2. Цель практической работы: «Создание 
текстового контента» 

 
Задачи: 
• Написание и редактирование текстов для различных цифровых 

платформ. 
• Оптимизация текстов под SEO и ключевые слова. 
• Адаптация текстового контента под аудиторию. 
 
1. Написание текстов для различных цифровых платформ 
Выбор платформы и формата. Определите, для какой платформы и 

формата вы будете создавать контент. Это может быть блог, социальные сети, 
новостной сайт или электронная рассылка. Понимание платформы поможет вам 
адаптировать контент к её требованиям и особенностям. Пример: создаем статью 
для блога и пост для Instagram. 

Создание текста. Напишите текст, учитывая особенности выбранной 
платформы. Для блога это могут быть длинные и подробные статьи, для 
Instagram — короткие и цепляющие посты. Пример: статья о трендах в IT для 
блога и пост с советами по техно-новинкам для Instagram. 

Редактирование текста. Проверьте текст на грамматические, 
стилистические и фактические ошибки. Убедитесь, что текст понятен и 
интересен целевой аудитории. Используйте инструменты для проверки 
орфографии и стиля. 

2. Оптимизация текстов под SEO и ключевые слова 
Исследование ключевых слов. Определите ключевые слова, которые 

будут использоваться в тексте. Используйте инструменты для анализа ключевых 
слов, такие как Google Keyword Planner или SEMrush. Пример: для статьи о SEO-
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оптимизации ключевые слова могут быть «SEO», «оптимизация», «ключевые 
слова». 

Внедрение ключевых слов. Вставьте ключевые слова в текст таким 
образом, чтобы они органично вписывались в содержание. Включите их в 
заголовки, подзаголовки и основной текст. Пример: используйте ключевые слова 
в заголовке статьи и в первых параграфах. 

Оптимизация мета-тегов. Настройте мета-теги, такие как мета-описание 
и мета-заголовок, для улучшения видимости в поисковых системах. Пример: 
создайте мета-описание, которое включает ключевые слова и описывает 
содержание статьи. 

3. Адаптация текстового контента под аудиторию 
Анализ аудитории. Определите, кто является вашей целевой аудиторией, 

и какие у неё предпочтения. Используйте данные из анализа аудитории, чтобы 
адаптировать стиль и тон текста. Пример: для молодой аудитории используйте 
неформальный и живой стиль, для профессионалов — официальный и 
информативный. 

Адаптация контента. Измените текст таким образом, чтобы он 
соответствовал интересам и ожиданиям аудитории. Учитывайте возраст, 
интересы, уровень образования и другие характеристики целевой группы. 
Пример: для студенческой аудитории используйте примеры из их жизни, для 
профессионалов — данные и статистику. 

Тестирование и получение обратной связи. Опубликуйте текст и 
соберите отзывы от вашей аудитории. Анализируйте, насколько текст был 
понятен и интересен, и внесите необходимые изменения. Пример: проводите 
опросы или собирайте комментарии после публикации. 

4. Итоговое оформление и представление текста 
Оформление текста. Убедитесь, что текст имеет привлекательное и 

удобное для чтения оформление. Используйте форматирование, такие как 
заголовки, списки, выделение ключевых фраз. Пример: добавьте подзаголовки, 
списки и выделения для улучшения читабельности. 

Презентация работы. Подготовьте краткую презентацию, в которой вы 
объясните, как был создан текст, какие ключевые слова использовались и как 
текст был адаптирован под аудиторию. Пример: сделайте слайд-презентацию с 
примерами текста до и после оптимизации. 

 
Контрольные вопросы 
1. Какой формат текста вы выбрали для вашей платформы и почему? 
2. Какие ключевые слова вы использовали в тексте и как они были 

внедрены? 
3. Как вы адаптировали текст под свою целевую аудиторию? 
4. Какие методы редактирования вы применяли для улучшения текста? 
5. Как вы проверяли и оптимизировали мета-теги для SEO? 
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6. Какие инструменты вы использовали для анализа ключевых слов и 
проверки орфографии? 

 
 
Практическая работа 3. Цель практической работы: «Визуализация 

контента» 
Задачи: 
• Создание графического контента. 
• Работа с инструментами для создания изображений и графики. 
• Адаптация визуального контента для разных цифровых платформ. 
 
1. Создание графического контента 
Определение целей визуализации. Определите, какой графический 

контент вам нужно создать, основываясь на целях медиапроекта. Это могут быть 
инфографики, рекламные баннеры, социальные изображения и другие 
визуальные элементы. Пример: создание инфографики для статьи о тенденциях 
в IT. 

Разработка концепции графики. Продумайте, какие элементы будут 
включены в графику, какой будет её стиль и как она будет поддерживать общую 
контент-стратегию. Пример: для инфографики выберите цвета и шрифты, 
которые соответствуют корпоративному стилю. 

Создание эскизов. Нарисуйте предварительные эскизы или схемы 
графических элементов, чтобы визуализировать идею до её реализации. Пример: 
сделайте наброски инфографики с основными блоками и элементами. 

2. Работа с инструментами для создания изображений и графики 
Выбор инструментов. Выберите программное обеспечение или онлайн-

инструменты для создания графического контента. Это могут быть Adobe 
Illustrator, Canva, Figma или другие инструменты. Пример: для создания 
инфографики используйте Canva. 

Создание графики. Используйте выбранные инструменты для создания 
графики, следуя вашей концепции и эскизам. Пример: создайте инфографику, 
добавив текст, изображения и графические элементы. 

Редактирование и оптимизация. Проверьте и отредактируйте созданный 
контент, чтобы он был четким и профессионально оформленным. Убедитесь, что 
графика соответствует техническим требованиям (размеры, разрешение и т.д.). 
Пример: отрегулируйте цветовую гамму и шрифты для лучшего восприятия. 

3. Адаптация визуального контента для разных цифровых платформ 
Анализ требований платформ. Определите технические требования и 

рекомендации для каждой цифровой платформы, на которой будет размещаться 
визуальный контент. Это могут быть размеры изображений, формат файлов, 
требования к разрешению и т.д. Пример: Instagram требует изображений в 
формате 1080x1080 пикселей, Facebook — 1200x628 пикселей. 
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Адаптация контента. Измените размеры, формат и другие параметры 
графики в соответствии с требованиями различных платформ. Убедитесь, что 
визуальный контент сохраняет свою привлекательность и четкость на всех 
платформах. Пример: создайте несколько версий инфографики для разных 
социальных сетей. 

Проверка и тестирование. Опубликуйте визуальный контент на тестовых 
аккаунтах или страницах, чтобы убедиться, что он правильно отображается и 
выглядит на всех платформах. Пример: проверьте, как инфографика 
отображается на мобильных устройствах и десктопных компьютерах. 

4. Итоговое оформление и представление графического контента 
Оформление графики. Убедитесь, что графический контент завершен и 

оформлен в соответствии с требованиями проекта. Проверьте качество 
изображений, правильность размещения элементов и соответствие визуальных 
элементов общему стилю. Пример: завершите дизайн инфографики, добавьте 
логотип и проверяйте финальные версии. 

Презентация работы. Подготовьте краткую презентацию графического 
контента, объясните, как он был создан, какие инструменты использовались и 
как контент был адаптирован для разных платформ. Пример: сделайте слайд-
презентацию, в которой покажете процесс создания и адаптации инфографики. 

Контрольные вопросы 
1. Какие цели визуализации были поставлены для вашего графического 

контента? 
2. Какие инструменты вы использовали для создания графики и почему? 
3. Как вы адаптировали графический контент для разных цифровых 

платформ? 
4. Какие технические требования необходимо учитывать при создании 

визуального контента? 
5. Как вы проверяли и оптимизировали созданный контент для различных 

платформ? 
6. Какие этапы вы прошли от разработки концепции до финального 

оформления графики? 
 
Практическая работа 4. Цель практической работы: «Создание 

контента для социальных сетей» 
Задачи: 
• Подготовка контента для различных соцсетей. 
• Анализ трендов в социальных сетях. 
 
1. Подготовка контента для различных соцсетей 
Определение целей контента. Установите, какие цели вы хотите достичь 

с помощью контента для социальных сетей. Это могут быть привлечение новой 
аудитории, повышение вовлеченности, продвижение продуктов или услуг и т.д. 
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Пример: цель контента — повышение узнаваемости бренда через посты в 
Instagram и Twitter. 

Разработка контент-плана. Создайте план публикаций, в котором 
укажите темы, форматы и даты публикаций. Определите, какой контент будет 
публиковаться на каждой социальной платформе. Пример: план публикаций 
включает посты о новинках продукции в Instagram, новости и опросы в Twitter. 

Создание контента. Подготовьте текстовые и визуальные материалы, 
соответствующие выбранным темам и целям. Учитывайте особенности и 
требования каждой социальной сети. Пример: создайте изображения и тексты 
для постов, которые будут размещены на Facebook, Instagram и LinkedIn. 

Оптимизация контента. Подберите и добавьте хэштеги, ключевые слова 
и призывы к действию, чтобы улучшить видимость и вовлеченность постов. 
Пример: используйте популярные хэштеги в Instagram и ключевые слова в 
текстах для повышения охвата. 

2. Анализ трендов в социальных сетях 
Исследование текущих трендов. Проанализируйте актуальные тренды в 

социальных сетях, чтобы понять, какие темы и форматы контента сейчас 
популярны. Используйте инструменты для анализа трендов, такие как Google 
Trends, BuzzSumo или встроенные аналитики социальных платформ. Пример: 
анализируйте популярные хэштеги и темы в Instagram и Twitter. 

Адаптация контента под тренды. Интегрируйте актуальные тренды в 
ваш контент, чтобы он оставался современным и интересным для аудитории. 
Пример: создайте посты, связанные с текущими трендами в индустрии моды или 
технологий. 

Мониторинг и анализ эффективности. Отслеживайте, как ваш контент 
воспринимается аудиторией, и измеряйте его эффективность с помощью 
встроенных аналитических инструментов социальных сетей. Пример: 
анализируйте количество лайков, репостов и комментариев к вашим постам, 
чтобы понять, насколько успешно ваш контент соответствует трендам. 

3. Итоговое оформление и представление контента 
Оформление контент-отчета. Подготовьте отчет, в котором будут 

описаны цели контента, план публикаций, созданные материалы и результаты 
анализа трендов. Включите примеры контента и результаты его анализа. Пример: 
составьте отчет о выполненных публикациях, их вовлеченности и соответствия 
текущим трендам. 

Презентация работы. Подготовьте презентацию контента для группы или 
преподавателя, объясните процесс создания контента, как были учтены тренды 
и какие результаты были достигнуты. Пример: создайте презентацию с 
примерами постов, графиками вовлеченности и анализа трендов. 

Контрольные вопросы 
1. Какие цели вы ставили перед созданием контента для социальных сетей? 
2. Как вы разработали контент-план и какие элементы включили в него? 
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3. Какие форматы и темы контента вы использовали для разных 
социальных сетей? 

4. Какие тренды вы исследовали и как они были интегрированы в ваш 
контент? 

5. Как вы оптимизировали контент для повышения его эффективности в 
социальных сетях? 

6. Какие инструменты вы использовали для анализа трендов и оценки 
эффективности контента? 

 
Практическая работа 5. Цель практической работы: «Курирование 

контента» 
Задачи: 
• Организация и структурирование контента для сайта. 
• Использование инструментов для курирования и управления контентом. 
• Автоматизация процесса публикации контента. 
 
1. Организация и структурирование контента для сайта 
Анализ текущего контента. Проведите аудит существующего контента 

на сайте. Определите, какие материалы актуальны, какие нужно обновить, а 
какие удалить. Пример: оцените статьи, изображения и мультимедийные 
элементы на сайте, чтобы понять, какие из них устарели или требуют улучшений. 

Создание структуры контента. Разработайте план структуры контента 
для сайта, который включает в себя разделение контента на категории и 
подкатегории, создание навигации и меню. Пример: организуйте контент по 
категориям: «Новости», «Статьи», «Обзоры», «Ресурсы» и т.д. 

Определение требований к контенту. Установите требования к новым 
материалам, включая формат, стиль, объем и ключевые слова. Определите, какие 
элементы контента должны быть включены в каждый раздел. Пример: для 
раздела «Новости» установите требования к частоте публикаций и формату 
новостей. 

2. Использование инструментов для курирования и управления 
контентом 

Выбор инструментов для управления контентом. Определите, какие 
инструменты и платформы будут использоваться для курирования и управления 
контентом. Это могут быть системы управления контентом (CMS), платформы 
для публикации и аналитики. Пример: выберите WordPress для управления 
сайтом и Google Analytics для анализа трафика. 

Настройка инструментов. Настройте выбранные инструменты для 
управления контентом, включая создание шаблонов, настройку ролей 
пользователей и интеграцию с другими системами. Пример: создайте шаблоны 
публикаций в CMS и настройте роли для редакторов и администраторов. 

Обучение использованию инструментов. Обучите сотрудников или 
команды, которые будут работать с контентом, как использовать выбранные 
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инструменты. Проведите тренинги или предоставьте руководства. Пример: 
проведите вебинар по использованию CMS и управления контентом. 

3. Автоматизация процесса публикации контента 
Выбор инструментов автоматизации. Определите, какие инструменты 

будут использоваться для автоматизации публикации контента. Это могут быть 
планировщики публикаций, инструменты для автоматизации социальных медиа 
и т.д. Пример: используйте Buffer или Hootsuite для планирования публикаций в 
социальных сетях. 

Настройка автоматизации. Настройте автоматическое размещение 
контента на сайте и в социальных сетях. Определите расписание публикаций и 
настройте автоматические уведомления. Пример: настройте автоматическое 
размещение новых статей на сайте и в социальных сетях по расписанию. 

Мониторинг и корректировка процесса. Отслеживайте, как работает 
автоматизация публикаций и вносите необходимые коррективы. Анализируйте 
эффективность автоматизированных публикаций и при необходимости 
изменяйте настройки. Пример: анализируйте вовлеченность и отклик на 
автоматизированные посты и корректируйте расписание или содержание 
публикаций. 

4. Итоговое оформление и представление работы 
Оформление отчета по курированию контента. Подготовьте отчет, в 

котором будут описаны результаты организационного и структурного анализа 
контента, использование инструментов и настройки автоматизации. Включите 
примеры структурированных разделов и настроенных инструментов. Пример: 
составьте отчет о выполненных этапах курирования контента, включая 
структурированные разделы сайта и настройки инструментов. 

Презентация работы. Подготовьте презентацию для группы или 
преподавателя, в которой представьте процесс курирования контента, 
используемые инструменты и результаты автоматизации. Объясните, как ваша 
работа улучшила организацию и управление контентом на сайте. Пример: 
создайте презентацию с примерами структурирования контента, инструментов 
управления и автоматизации публикаций. 

Контрольные вопросы 
1. Какие шаги вы предприняли для анализа и организации контента на 

сайте? 
2. Какие инструменты вы выбрали для управления контентом и почему? 
3. Как вы настроили процессы курирования и автоматизации контента? 
4. Какие результаты показала автоматизация публикаций и какие 

улучшения вы внесли в процесс? 
5. Как вы обучили команду или сотрудников использовать выбранные 

инструменты для управления контентом? 
6. Как вы планируете отслеживать и анализировать эффективность вашей 

контент-стратегии и инструментов управления? 
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Практическая работа 6. Цель практической работы: «Аналитика 
контента» 

Задачи: 
• Работа с аналитическими инструментами. 
• Оценка эффективности контент-стратегии. 
• Анализ поведения аудитории с помощью метрик и аналитических 

данных. 
1. Работа с аналитическими инструментами 
Выбор аналитических инструментов. Определите, какие инструменты 

будут использоваться для анализа контента. Это могут быть Google Analytics, 
Яндекс.Метрика, социальные аналитические платформы и другие. Пример: 
выберите Google Analytics для анализа трафика на сайте и Hootsuite для анализа 
активности в социальных сетях. 

Настройка инструментов. Настройте выбранные инструменты для сбора 
данных. Установите необходимые трекеры, метки и цели. Пример: настройте 
цели в Google Analytics для отслеживания конверсий и установите трекеры для 
ключевых страниц на сайте. 

Сбор и интерпретация данных. Соберите данные о контенте, его 
взаимодействиях и показателях. Проанализируйте собранные данные, чтобы 
понять, какие материалы наиболее эффективны и почему. Пример: анализируйте 
метрики трафика, времени на странице и показателя отказов для определения 
успешности контента. 

2. Оценка эффективности контент-стратегии 
Анализ ключевых показателей эффективности (KPI). Определите 

ключевые показатели, которые используются для оценки эффективности 
контент-стратегии, такие как уровень вовлеченности, конверсии, время на сайте 
и т.д. Пример: проанализируйте показатели вовлеченности и конверсии для 
контента на сайте, чтобы оценить, насколько он соответствует целям стратегии. 

Сравнение с установленными целями. Сравните собранные данные с 
установленными целями контент-стратегии. Определите, насколько успешно 
достигнуты цели и где есть возможности для улучшения. Пример: сравните 
результаты по вовлеченности с целевыми значениями, установленными в 
стратегии, и определите отклонения. 

Разработка рекомендаций. На основе анализа данных и сравнения с 
целями, разработайте рекомендации по улучшению контент-стратегии. Укажите, 
какие изменения необходимо внести для повышения эффективности. Пример: 
если данные показывают низкий уровень вовлеченности, предложите изменить 
формат или тематику контента. 

3. Анализ поведения аудитории с помощью метрик и аналитических 
данных 

Изучение пользовательских путей. Проанализируйте, как пользователи 
взаимодействуют с контентом, какие страницы посещают и как перемещаются 
по сайту. Это поможет понять, какие элементы контента работают лучше всего 
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и где возможны улучшения. Пример: используйте тепловые карты и карты 
кликов для анализа поведения пользователей на ключевых страницах. 

Оценка метрик вовлеченности. Изучите метрики вовлеченности, такие 
как комментарии, лайки, репосты и время, проведенное на странице. 
Проанализируйте, как эти метрики соотносятся с различными типами контента 
и аудиториями. Пример: анализируйте количество комментариев и лайков для 
различных постов в социальных сетях, чтобы определить, какой контент 
вызывает наибольший интерес. 

Анализ обратной связи. Соберите и проанализируйте отзывы и 
комментарии пользователей, чтобы понять, что им нравится и что можно 
улучшить. Пример: проанализируйте отзывы на блогах и форумах для выявления 
общих тем и проблем, которые затрагивают вашу аудиторию. 

4. Итоговое оформление и представление работы 
Оформление отчета. Подготовьте отчет, в котором будут описаны все 

этапы аналитики контента: работа с инструментами, оценка эффективности 
стратегии и анализ поведения аудитории. Включите графики, диаграммы и 
примеры данных для наглядности. Пример: составьте отчет с графиками метрик 
эффективности и примерами пользовательских путей. 

Презентация работы. Подготовьте презентацию для группы или 
преподавателя, в которой представьте результаты аналитики, выводы и 
рекомендации. Объясните, как данные и метрики поддерживают выводы и 
рекомендации по улучшению контент-стратегии. Пример: создайте презентацию 
с основными результатами анализа и предложениями по улучшению контента. 

Контрольные вопросы 
1. Какие аналитические инструменты вы использовали для оценки 

контента и как они помогли в работе? 
2. Какие ключевые показатели эффективности (KPI) вы анализировали и 

как они соотносятся с целями контент-стратегии? 
3. Каковы основные выводы из анализа поведения аудитории и как они 

повлияли на ваши рекомендации? 
4. Какие данные вы собрали для оценки эффективности контент-стратегии 

и как вы их интерпретировали? 
5. Как вы планируете использовать результаты аналитики для дальнейшего 

улучшения контента? 
6. Какие метрики вовлеченности вы использовали для анализа 

эффективности контента и каковы их результаты? 
 
Практическая работа 7. Цель практической работы: «Адаптация 

контента для мобильных устройств» 
Задачи: 
• Тестирование контента на мобильных платформах. 
• Оптимизация текстового и визуального контента для мобильных 

интерфейсов. 
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• Улучшение пользовательского опыта. 
 
1. Тестирование контента на мобильных платформах 
Выбор мобильных платформ для тестирования. Определите, на каких 

устройствах и операционных системах будет тестироваться контент. Это могут 
быть iOS и Android устройства, различные модели смартфонов и планшетов. 
Пример: выберите устройства с разными разрешениями экрана, такие как iPhone, 
Samsung Galaxy и планшеты на Android. 

Проверка отображения контента. Тестируйте, как отображаются текст, 
изображения и другие элементы контента на разных устройствах. Убедитесь, что 
контент адаптирован для различных экранов и разрешений. Пример: проверьте, 
насколько корректно отображаются заголовки, параграфы и графика на экранах 
разного размера. 

Тестирование скорости загрузки. Проверьте, насколько быстро 
загружается контент на мобильных устройствах. Используйте инструменты, 
такие как Google PageSpeed Insights, для измерения скорости и получения 
рекомендаций по улучшению. Пример: оцените, насколько быстро загружаются 
страницы с изображениями и текстом на мобильных устройствах. 

2. Оптимизация текстового и визуального контента для мобильных 
интерфейсов 

Оптимизация текстового контента. Адаптируйте текст под мобильные 
устройства: используйте короткие абзацы, увеличенные шрифты и четкие 
заголовки. Убедитесь, что текст легко читаем на небольших экранах. Пример: 
разбейте длинные абзацы на несколько коротких предложений и увеличьте 
размер шрифта для удобства чтения на смартфонах. 

Оптимизация изображений и графики. Оптимизируйте размер 
изображений, чтобы они быстрее загружались и правильно отображались на 
мобильных устройствах. Используйте адаптивные изображения, которые 
автоматически подстраиваются под размер экрана. Пример: используйте сжатые 
изображения без потери качества и формат WebP для мобильных интерфейсов. 

Адаптация интерактивных элементов. Убедитесь, что кнопки, ссылки и 
формы легко доступны и удобны для нажатия на мобильных устройствах. 
Пример: увеличьте размеры кнопок и оптимизируйте расположение 
интерактивных элементов для сенсорного экрана. 

3. Улучшение пользовательского опыта 
Анализ пользовательского опыта. Используйте данные аналитики для 

анализа поведения пользователей на мобильных устройствах. Оцените, как 
пользователи взаимодействуют с контентом, какие страницы посещают и 
сколько времени проводят на сайте. Пример: используйте Google Analytics или 
Яндекс.Метрику для анализа поведения мобильных пользователей и 
определения страниц с высокой отказностью. 

Оптимизация навигации для мобильных устройств. Убедитесь, что 
структура сайта или приложения удобна для навигации на мобильных 
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устройствах. Сократите количество кликов до нужного контента и используйте 
удобные элементы управления, такие как выпадающие меню. Пример: создайте 
упрощенную навигацию с минимальным количеством шагов для доступа к 
важному контенту. 

Тестирование на реальных пользователях. Проведите тестирование с 
участием пользователей, чтобы оценить удобство использования контента на 
мобильных устройствах. Спросите, насколько легко им было находить 
информацию и взаимодействовать с элементами интерфейса. Пример: 
организуйте тестирование с участием нескольких человек и проанализируйте их 
отзывы по удобству использования сайта. 

4. Итоговое оформление и представление работы 
Оформление отчета. Подготовьте отчет с результатами тестирования и 

оптимизации контента для мобильных устройств. Включите в отчет описание 
проведенных изменений, примеры оптимизированных текстов и изображений, а 
также результаты анализа пользовательского опыта. Пример: создайте отчет с 
графиками производительности и примерами улучшений для мобильных 
платформ. 

Презентация работы. Подготовьте презентацию для группы или 
преподавателя, в которой объясните, как были проведены тестирования и 
оптимизации. Представьте результаты, объясните, как оптимизация улучшила 
скорость загрузки и удобство использования. Пример: создайте презентацию с 
результатами тестов скорости и примерами адаптированного контента для 
мобильных устройств. 

Контрольные вопросы 
1. Какие мобильные платформы и устройства вы использовали для 

тестирования контента? 
2. Какие изменения вы внесли в текстовый контент для улучшения его 

отображения на мобильных устройствах? 
3. Как вы оптимизировали изображения и графику для мобильных 

интерфейсов? 
4. Какие результаты вы получили при тестировании скорости загрузки на 

мобильных платформах? 
5. Как вы оценили и улучшили пользовательский опыт на мобильных 

устройствах? 
6. Какие инструменты использовали для анализа поведения мобильных 

пользователей и что показали результаты анализа? 
 
Практическая работа 8. Цель практической работы: «Создание 

мультимедийного контента» 
Задачи: 
• Разработка и создание видео- и аудиоматериалов для медиапроекта. 
• Использование программ для редактирования видео и аудио. 
• Интеграция мультимедийного контента на платформы. 
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1. Разработка концепции мультимедийного контента 
Определение цели мультимедийного материала. Начните с определения 

цели, для которой будет создан видеоролик или аудиоматериал. Определите, 
какую задачу контент должен решить: информировать, обучить или развлечь 
аудиторию. Пример: цель видеоролика — рассказать об основных функциях 
нового приложения или услуги. 

Выбор формата мультимедийного контента. Выберите формат, который 
лучше всего подойдет для ваших целей: видеообзор, подкаст, интервью, вебинар 
и т.д. Пример: для промо-ролика выберите короткий видеоформат 
длительностью 2-3 минуты с динамичным монтажом. 

Планирование содержания. Разработайте сценарий или структуру 
мультимедийного контента. Важно, чтобы содержание было последовательным 
и отвечало интересам вашей целевой аудитории. Пример: для подкаста 
спланируйте тему обсуждения, список вопросов для интервью и ключевые 
моменты, которые должны быть освещены. 

2. Создание видео- и аудиоматериалов 
Запись видеоконтента. Снимите видеоматериалы, используя камеру или 

смартфон с высоким качеством съемки. Следите за освещением, композицией и 
звуком. Пример: для видеообзора продукта используйте статичные кадры с 
близким планом, чтобы показать детали продукта. 

Запись аудиоконтента. Запишите аудиоматериалы с помощью 
микрофона и программного обеспечения для звукозаписи. Убедитесь в чистоте 
звука и отсутствии лишних шумов. Пример: для подкаста используйте 
профессиональный микрофон и тихую студию для чистого звучания. 

Редактирование мультимедийного контента. Используйте программы 
для редактирования видео и аудио, такие как Adobe Premiere, Final Cut Pro или 
Audacity. Обрежьте лишние фрагменты, добавьте переходы, титры и 
аудиодорожки. Пример: для видеоролика добавьте интро, титры и фоновую 
музыку, а также уберите ненужные паузы и ошибки в речи. 

3. Интеграция мультимедийного контента на платформы 
Выбор платформы для публикации. Определите, на какой платформе 

будет размещен мультимедийный контент: YouTube, социальные сети, подкаст-
платформы и т.д. Пример: для видеообзора выберите YouTube, а для 
аудиоконтента — платформы типа Spotify или Apple Podcasts. 

Оптимизация контента для выбранной платформы. Адаптируйте ваш 
видеоролик или подкаст под требования выбранной платформы. Убедитесь, что 
формат, разрешение и длина контента соответствуют стандартам платформы. 
Пример: для YouTube загрузите видео в формате 1080p с соотношением сторон 
16:9, а для подкастов убедитесь, что аудиофайл сжат в формате MP3 с 
оптимальным битрейтом. 

Публикация и продвижение мультимедийного контента. Опубликуйте 
контент на выбранной платформе и продумайте его продвижение. Используйте 
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описания, хештеги, ключевые слова и теги для увеличения охвата аудитории. 
Пример: создайте описание и заголовок для видео на YouTube, добавьте 
ключевые слова для SEO и поделитесь ссылкой на социальных платформах. 

4. Итоговое оформление и представление работы 
Оформление отчета. Подготовьте отчет, в котором будет представлена 

вся информация о создании мультимедийного контента: цель, формат, сценарий, 
процесс записи, редактирование и интеграция на платформы. Пример: составьте 
отчет с иллюстрациями процесса съемки, примером сценария и техническими 
данными по монтажу видео или аудио. 

Презентация работы. Подготовьте презентацию для группы или 
преподавателя, в которой продемонстрируйте созданный мультимедийный 
контент. Объясните ключевые этапы работы и как они были выполнены. Пример: 
создайте презентацию с кратким видеороликом или аудиофайлом и расскажите 
о процессе их создания. 

Контрольные вопросы 
1. Какую цель вы поставили перед созданием мультимедийного контента? 
2. Почему был выбран определенный формат мультимедийного контента? 
3. Какие программы использовались для редактирования видео или аудио? 
4. На какую платформу был загружен мультимедийный контент и почему? 
5. Какие требования к формату контента были учтены при его публикации? 
6. Как вы продвигаете мультимедийный контент и какие инструменты для 

этого используете? 
 
Практическая работа 9. Цель практической работы: «Работа с 

интерактивным контентом» 
Задачи: 
• Создание и внедрение интерактивных элементов. 
• Примеры и анализ успешных кейсов. 
 
1. Изучение интерактивного контента 
Определение интерактивного контента. Начните с исследования того, 

что такое интерактивный контент и как он отличается от традиционного. 
Пример: интерактивные видео, викторины, опросы, игры, карты с возможностью 
взаимодействия. 

Анализ успешных кейсов. Найдите примеры успешных проектов, в 
которых использовался интерактивный контент. Оцените, как использование 
интерактивных элементов помогло улучшить взаимодействие с аудиторией и 
повысить вовлеченность. Пример: анализ кейсов с внедрением опросов и 
викторин на сайтах новостей или образовательных платформах. 

2. Создание интерактивных элементов 
Выбор инструмента для создания интерактивного контента. 

Исследуйте различные инструменты для создания интерактивных элементов, 
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такие как H5P, Thinglink, или Adobe Animate. Пример: использование H5P для 
создания интерактивной презентации с элементами викторины или карты. 

Проектирование интерактивного элемента. Разработайте 
интерактивный элемент для вашего проекта. Это может быть опрос, викторина, 
карта, диаграмма с возможностью взаимодействия или видео с кликабельными 
областями. Пример: создание интерактивной инфографики, где пользователи 
могут нажимать на различные элементы, чтобы получить дополнительную 
информацию. 

Создание и настройка интерактивного контента. Используйте 
выбранный инструмент для создания интерактивного контента. Добавьте 
функциональные элементы, такие как кнопки, поля для ввода, кликабельные 
ссылки и т.д. Пример: разработка видео с интерактивными областями, где 
пользователь может выбрать развитие сюжета. 

3. Интеграция интерактивного контента на платформы 
Адаптация контента для цифровых платформ. Определите, на каких 

платформах будет размещен интерактивный контент, и адаптируйте его для этих 
платформ. Пример: размещение интерактивного видео на YouTube с 
использованием аннотаций или внедрение викторины на сайте с использованием 
HTML5 и JavaScript. 

Проверка функциональности и юзабилити. Протестируйте созданный 
интерактивный контент на различных устройствах и платформах. Убедитесь, что 
все интерактивные элементы работают корректно, и контент легко 
воспринимается пользователями. Пример: тестирование интерактивного опроса 
на мобильных устройствах и настольных компьютерах для обеспечения 
корректного отображения. 

Публикация и продвижение интерактивного контента. Разместите 
интерактивный контент на выбранных платформах и продумайте его 
продвижение для максимальной вовлеченности пользователей. Пример: 
публикация интерактивной инфографики в социальных сетях с 
соответствующими хештегами и описанием. 

4. Итоговое оформление и презентация работы 
Оформление отчета. Подготовьте отчет, в котором будет представлена 

информация о создании интерактивного контента, включая цели, формат, 
сценарий, процесс разработки и тестирования, а также результаты. Пример: 
отчет о создании интерактивного видео с описанием всех этапов разработки, 
инструментов и методологии. 

Презентация работы. Подготовьте презентацию для группы или 
преподавателя, в которой продемонстрируйте созданный интерактивный 
контент. Объясните, как были выбраны инструменты, какие элементы 
использовались и как это помогло повысить вовлеченность аудитории. Пример: 
демонстрация интерактивной инфографики и объяснение ее элементов, 
ориентированных на взаимодействие с пользователями. 

Контрольные вопросы 
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1. Что такое интерактивный контент и каковы его преимущества? 
2. Какие примеры успешного использования интерактивного контента вы 

изучили? 
3. Какие инструменты были использованы для создания интерактивного 

контента? 
4. Как вы адаптировали интерактивный контент под выбранную 

платформу? 
5. Какие элементы интерактивного контента были реализованы в вашем 

проекте? 
6. Какую обратную связь вы получили от пользователей после 

тестирования интерактивного контента? 
 
Практическая работа 10. Цель практической работы: «Правовые 

аспекты контент-менеджмента» 
Задачи: 
• Разбор реальных кейсов с нарушением авторских прав. 
• Оценка и разработка стратегии правильного лицензирования и защиты 

контента. 
 
1. Изучение правовых основ контент-менеджмента 
Понятие авторских прав и смежных прав. Изучите основные положения 

законодательства в сфере авторских прав, особенно применимые к созданию и 
распространению контента. Пример: авторские права на текстовые, графические 
и мультимедийные материалы, размещенные в интернете. 

Права и обязанности создателя контента. Проанализируйте, какие права 
получает автор при создании контента и как они могут быть использованы для 
защиты интеллектуальной собственности. Пример: право на распространение, 
модификацию и коммерческое использование контента. 

2. Анализ кейсов с нарушением авторских прав 
Разбор реальных случаев. Найдите примеры судебных дел или 

прецедентов, связанных с нарушением авторских прав на цифровой контент. 
Определите, какие ошибки были допущены, и как их можно было избежать. 
Пример: копирование текстов с блогов без согласия автора или использование 
фотографий с водяными знаками без разрешения. 

Оценка последствий нарушений. Проанализируйте правовые и 
финансовые последствия нарушений авторских прав для компаний и создателей 
контента. Пример: штрафы, судебные разбирательства, блокировка сайтов или 
аккаунтов в социальных сетях. 

Определение лицензионных соглашений. Определите, какие лицензии 
(например, Creative Commons) могут быть использованы для защиты контента и 
предотвращения нарушений. Пример: использование лицензии Creative 
Commons с указанием автора для свободного распространения контента с 
определенными ограничениями. 
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3. Разработка стратегии лицензирования и защиты контента 
Определение подходящего лицензирования для контента. На основе 

анализа кейсов предложите, какие виды лицензий могут использоваться для 
защиты авторских прав на созданный вами или вашей компанией контент. 
Пример: лицензирование программного обеспечения через GNU или защиту 
медийных продуктов с использованием Creative Commons. 

Разработка стратегии защиты контента. Составьте план по защите 
контента от несанкционированного использования. Это может включать в себя 
технические меры, такие как водяные знаки, и правовые меры, такие как 
регистрация авторских прав. Пример: добавление водяных знаков на 
изображения и использование DMCA-уведомлений для защиты контента на веб-
сайтах. 

4. Итоговое оформление и презентация работы 
Оформление отчета. Подготовьте отчет, в котором будут изложены 

ключевые аспекты правовых основ контент-менеджмента, разбор кейсов с 
нарушениями авторских прав, предложенные меры защиты и план 
лицензирования контента. Пример: анализ судебного дела о неправомерном 
использовании видео на YouTube и предложенные способы предотвращения 
подобных ситуаций. 

Презентация стратегии. Представьте свою стратегию защиты и 
лицензирования контента перед группой или преподавателем. Объясните, какие 
меры будут предприняты для предотвращения нарушений и как это обеспечит 
защиту ваших прав как создателя контента. Пример: презентация плана по 
использованию Creative Commons лицензий и объяснение, как это защитит 
изображения и видео от незаконного использования. 

Контрольные вопросы 
1. Какие основные положения законодательства регулируют авторские 

права в цифровом пространстве? 
2. Какие реальные примеры нарушений авторских прав вам известны? 
3. Какие последствия возникают при нарушении авторских прав на 

контент? 
4. Какую лицензию вы бы выбрали для защиты контента и почему? 
5. Какие меры можно предпринять для предотвращения 

несанкционированного использования вашего контента? 
6. Какие технические и правовые инструменты вы использовали для 

защиты контента в своем проекте? 
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Практическая работа 11. Цель практической работы: «Контент для 
корпоративных сайтов» 

Задачи: 
• Создание структуры корпоративного сайта. 
• Взаимодействие с клиентами через контент. 
• Подготовка текстов и визуального контента для сайта компании. 
 
1. Создание структуры корпоративного сайта 
Анализ целевой аудитории и целей сайта. Проанализируйте, кто 

является основной аудиторией сайта компании и какие задачи он должен решать. 
Например, привлечение клиентов, предоставление информации о товарах и 
услугах, поддержка клиентов и т.д. Пример: корпоративный сайт для IT-
компании, основной аудиторией которого являются малый и средний бизнес. 

Разработка структуры сайта. Определите основные разделы сайта, такие 
как "О компании", "Продукты и услуги", "Партнеры", "Контакты", "Блог" и т.д. 
Пример: сайт компании включает разделы "Продукты", "Решения", "Карьера", 
"Новости", "Контакты". 

Определение пользовательских путей. Спроектируйте пути, по которым 
пользователи будут перемещаться по сайту для достижения своих целей. 
Пример: пользователь может начать с раздела "Решения" и перейти к 
оформлению заявки на консультацию через страницу "Контакты". 

2. Взаимодействие с клиентами через контент 
Разработка стратегии взаимодействия. Определите, каким образом 

через контент вы будете взаимодействовать с клиентами и потенциальными 
партнерами. Пример: размещение успешных кейсов, отзывов клиентов и 
инструкций по использованию продукции. 

Интерактивные элементы. Проанализируйте, какие элементы 
интерактивности можно добавить на сайт для улучшения взаимодействия с 
пользователями. Это могут быть формы обратной связи, онлайн-чаты или 
калькуляторы услуг. Пример: добавление онлайн-чата с поддержкой для 
быстрого ответа на вопросы клиентов. 

Создание доверия через контент. Продумайте, какие типы контента 
помогут установить доверительные отношения с клиентами. Пример: создание 
раздела с отзывами, блог с экспертными статьями, видеоинтервью с 
руководителями компании. 

3. Подготовка текстов и визуального контента 
Написание текстов для разделов сайта. Подготовьте тексты для 

ключевых разделов сайта, ориентируясь на особенности корпоративного стиля и 
целевой аудитории. Пример: краткие и информативные описания продуктов, 
статьи о компаниях-партнерах, раздел "О компании" с историей фирмы и 
ключевыми достижениями. 

Создание визуального контента. Разработайте графический контент, 
который будет сопровождать текстовые материалы: баннеры, изображения для 
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разделов сайта, иконки для упрощения навигации. Пример: фотографии 
продукции, инфографики с ключевыми цифрами и преимуществами компании. 

Оптимизация контента для SEO. Примените основные принципы SEO 
для текстов и визуального контента, чтобы улучшить видимость сайта в 
поисковых системах. Пример: использование ключевых слов, метатегов и alt-
тегов для изображений. 

4. Итоговое оформление и презентация работы 
Оформление структуры сайта. Представьте свою версию структуры 

корпоративного сайта в виде схемы или макета. Пример: макет главной страницы 
сайта с отображением ключевых разделов и их иерархии. 

Презентация контента. Подготовьте краткую презентацию созданного 
текстового и визуального контента для сайта. Объясните, как этот контент 
поможет компании достигать своих целей и взаимодействовать с клиентами. 
Пример: презентация текстов для разделов "О компании", "Продукты и услуги", 
а также примеры графического контента. 

Контрольные вопросы 
1. Какие ключевые разделы корпоративного сайта вы разработали и 

почему? 
2. Как структура сайта помогает пользователям находить нужную 

информацию? 
3. Какие стратегии взаимодействия с клиентами через контент вы 

используете? 
4. Какие формы взаимодействия на сайте важны для улучшения 

пользовательского опыта? 
5. Как текстовый и визуальный контент помогают строить доверительные 

отношения с клиентами? 
6. Какие инструменты SEO были использованы для оптимизации 

контента? 
 
Практическая работа 12. Цель практической работы: «Презентация и 

защита проекта» 
Задачи: 
• Подготовка итоговой презентации медиапроекта. 
• Разработка структуры и ключевых аспектов презентации. 
• Оценка работы и планирование дальнейших улучшений на основе 

обратной связи. 
 
1. Подготовка итоговой презентации медиапроекта 
Выбор формата презентации. Определите, в каком формате вы будете 

презентовать свой медиапроект: слайд-презентация, видео, интерактивная 
платформа и т.д. Пример: для презентации медиапроекта используется 
PowerPoint с мультимедийными элементами и демонстрацией контента. 
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Анализ целевой аудитории презентации. Определите, кто будет 
присутствовать на защите проекта, и адаптируйте презентацию под ожидания 
аудитории: преподаватели, потенциальные инвесторы, коллеги по группе. 
Пример: презентация нацелена на преподавателей, которые ожидают увидеть 
анализ целевой аудитории, эффективность контент-стратегии и результаты 
проекта. 

Подготовка материалов для демонстрации. Отберите ключевые 
материалы проекта, которые нужно продемонстрировать: примеры контента, 
статистика аудитории, графические и видеоматериалы. Пример: демонстрация 
контент-календаря, примеров визуального и текстового контента, анализ 
результатов по метрикам. 

2. Разработка структуры и ключевых аспектов презентации 
Определение структуры презентации. Разработайте план презентации, 

включающий введение, описание проекта, демонстрацию результатов, анализ 
обратной связи и план дальнейших улучшений. Пример: презентация начинается 
с краткого описания цели проекта и целевой аудитории, затем следует 
демонстрация ключевых результатов, таких как контент-стратегия и примеры 
созданного контента. 

Фокус на ключевые аспекты проекта. Выделите наиболее важные 
моменты вашего медиапроекта для акцента на презентации. Пример: 
эффективное использование SEO для продвижения контента, успешное 
взаимодействие с аудиторией через социальные сети, внедрение интерактивных 
элементов. 

Подготовка визуальных элементов. Создайте слайды с графиками, 
инфографиками и иллюстрациями, которые помогут визуализировать 
достижения проекта. Пример: слайд с графиком роста аудитории, инфографика 
по использованию разных форматов контента. 

3. Оценка работы и планирование дальнейших улучшений 
Анализ проделанной работы. Оцените сильные и слабые стороны вашего 

проекта. Пример: успешное привлечение аудитории, но недостаточное внимание 
к оптимизации мобильной версии сайта. 

Получение обратной связи. Представьте результаты проекта и соберите 
отзывы от аудитории и преподавателей. Пример: преподаватели отмечают 
сильную визуальную составляющую проекта, но предлагают улучшить 
сегментацию целевой аудитории. 

Планирование улучшений. На основе полученной обратной связи 
разработайте план дальнейших действий по улучшению проекта. Пример: после 
презентации спланировано увеличить частоту публикаций и добавить больше 
интерактивного контента для улучшения вовлеченности. 

4. Итоговое оформление и презентация работы 
Оформление итоговой презентации. Создайте финальную версию 

презентации, включая все визуальные и текстовые материалы, в удобном и 
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профессиональном формате. Пример: презентация включает 12 слайдов с 
текстами, графиками и примерами контента. 

Подготовка к защите. Прорепетируйте выступление, уделяя внимание 
времени на презентацию, четкости подачи материала и способности отвечать на 
вопросы аудитории. Пример: защита проекта длится 10-15 минут, с акцентом на 
ключевые достижения медиапроекта. 

Контрольные вопросы: 
1. Какова основная цель вашего медиапроекта и как она отражена в 

презентации? 
2. Какие ключевые результаты вы представили и почему они важны? 
3. Какова была ваша целевая аудитория, и как контент был адаптирован 

под неё? 
4. Какие инструменты визуализации вы использовали для демонстрации 

данных? 
5. Какую обратную связь вы получили и как она повлияла на ваши 

дальнейшие действия? 
6. Какие шаги планируете предпринять для улучшения проекта после 

защиты? 
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Приложение 2 
КОМПЛЕКТ ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ К РУБЕЖНОМУ КОНТРОЛЮ 

Первая рубежная аттестация (7 –й семестр) 
 

 
Грозненский государственный нефтяной технический университет им.акад. М.Д. 

Миллионщикова 
Институт "цифровой экономики и технологического предпринимательства"     

Семестр "7" 
Дисциплина "Контент-менеджмент" 

Билет № 1  
1. Каналы распространения контента: социальные сети, блоги, сайты. 
2. Понятие контент-менеджмента, его цели и задачи. 
 
Подпись преподавателя____________     Подпись заведующего кафедрой_____________ 

 
 

Грозненский государственный нефтяной технический университет им.акад. М.Д. 
Миллионщикова 

Институт "цифровой экономики и технологического предпринимательства"     
Семестр "7" 

Дисциплина "Контент-менеджмент" 
Билет № 2  

1. Способы привлечения внимания через визуальные элементы. 
2. Понятие контент-менеджмента, его цели и задачи. 
 
Подпись преподавателя____________     Подпись заведующего кафедрой_____________ 

 
 

Грозненский государственный нефтяной технический университет им.акад. М.Д. 
Миллионщикова 

Институт "цифровой экономики и технологического предпринимательства"     
Семестр "7" 

Дисциплина "Контент-менеджмент" 
Билет № 3  

1. Особенности работы с текстовым контентом. 
2. Каналы распространения контента: социальные сети, блоги, сайты. 
 
Подпись преподавателя____________     Подпись заведующего кафедрой_____________ 
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Грозненский государственный нефтяной технический университет им.акад. М.Д. 
Миллионщикова 

Институт "цифровой экономики и технологического предпринимательства"     
Семестр "7" 

Дисциплина "Контент-менеджмент" 
Билет № 4  

1. Принципы написания и редактирования текстового контента. 
2. Понятие контент-менеджмента, его цели и задачи. 
 
Подпись преподавателя____________     Подпись заведующего кафедрой_____________ 

 
Грозненский государственный нефтяной технический университет им.акад. М.Д. 

Миллионщикова 
Институт "цифровой экономики и технологического предпринимательства"      

Семестр "7" 
Дисциплина "Контент-менеджмент" 

Билет № 5  
1. Визуальный контент: графика, изображения, видео. 
2. Стратегии продвижения контента на различных платформах. 
 
Подпись преподавателя____________     Подпись заведующего кафедрой_____________ 
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КОМПЛЕКТ ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ К РУБЕЖНОМУ КОНТРОЛЮ 
Вторая рубежная аттестация (7-й семестр) 

 
 

Грозненский государственный нефтяной технический университет им.акад. М.Д. 
Миллионщикова 

Институт "цифровой экономики и технологического предпринимательства"     
Семестр "7" 

Дисциплина "Контент-менеджмент" 
Билет № 1  

1. Редактирование и проверка качества контента. 
2. Определение контент-стратегии для мобильных устройств. 
 
Подпись преподавателя____________     Подпись заведующего кафедрой_____________ 

 
 

Грозненский государственный нефтяной технический университет им.акад. М.Д. 
Миллионщикова 

Институт "цифровой экономики и технологического предпринимательства"     
Семестр "7" 

Дисциплина "Контент-менеджмент" 
Билет № 2  

1. Методы повышения видимости контента в поисковых системах. 
2. Анализ эффективности контент-стратегии. 
 
Подпись преподавателя____________     Подпись заведующего кафедрой_____________ 

 
 

Грозненский государственный нефтяной технический университет им.акад. М.Д. 
Миллионщикова 

Институт "цифровой экономики и технологического предпринимательства"     
Семестр "7" 

Дисциплина "Контент-менеджмент" 
Билет № 3  

1. Инструменты для автоматизации публикации контента. 
2. Принципы работы с мультимедийным контентом. 
 
Подпись преподавателя____________     Подпись заведующего кафедрой_____________ 

 
Грозненский государственный нефтяной технический университет им.акад. М.Д. 

Миллионщикова 
Институт "цифровой экономики и технологического предпринимательства"     

Семестр "7" 
Дисциплина "Контент-менеджмент" 

Билет № 4  
1. Разработка контент-плана и календаря публикаций. 
2. Применение аналитических данных для улучшения контента. 
 
Подпись преподавателя____________     Подпись заведующего кафедрой_____________ 
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Грозненский государственный нефтяной технический университет им.акад. М.Д. 

Миллионщикова 
Институт "цифровой экономики и технологического предпринимательства"     

Семестр "7" 
Дисциплина "Контент-менеджмент" 

Билет № 5  
1. Применение визуальной аналитики для оценки контента. 
2. Разработка контент-плана и календаря публикаций. 
 
Подпись преподавателя____________     Подпись заведующего кафедрой_____________ 
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КОМПЛЕКТ ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ К ЭКЗАМЕНУ (7-й семестр) 
 

 
Грозненский государственный нефтяной технический университет им.акад. М.Д. 

Миллионщикова 
Институт "цифровой экономики и технологического предпринимательства"     

Семестр "7" 
Дисциплина "Контент-менеджмент" 

Билет № 1  
1. Методы повышения видимости контента в поисковых системах. 
2. Способы привлечения внимания через визуальные элементы. 
3. Понятие контент-менеджмента, его цели и задачи. 
4. Взаимосвязь контент-стратегии и маркетинговой стратегии. 
 
Подпись преподавателя_______________    Подпись заведующего кафедрой____________ 

 
 

Грозненский государственный нефтяной технический университет им.акад. М.Д. 
Миллионщикова 

Институт "цифровой экономики и технологического предпринимательства"     
Семестр "7" 

Дисциплина "Контент-менеджмент" 
Билет № 2  

1. Применение аналитических данных для улучшения контента. 
2. Роль контент-менеджера в управлении командой. 
3. Определение контент-стратегии для мобильных устройств. 
4. Основные виды контента и их роль. 
 
Подпись преподавателя____________    Подпись заведующего кафедрой______________ 

 
 

Грозненский государственный нефтяной технический университет им.акад. М.Д. 
Миллионщикова 

Институт "цифровой экономики и технологического предпринимательства"     
Семестр "7" 

Дисциплина "Контент-менеджмент" 
Билет № 3  

1. Способы увеличения вовлеченности аудитории. 
2. Применение аналитических данных для улучшения контента. 
3. Определение контент-стратегии для мобильных устройств. 
4. Методы повышения видимости контента в поисковых системах. 
 
Подпись преподавателя_______________   Подпись заведующего кафедрой____________ 
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Грозненский государственный нефтяной технический университет им.акад. М.Д. 
Миллионщикова 

Институт "цифровой экономики и технологического предпринимательства"     
Семестр "7" 

Дисциплина "Контент-менеджмент" 
Билет № 4  

1. Редактирование и проверка качества контента. 
2. Разработка контент-плана и календаря публикаций. 
3. Роль контент-менеджера в управлении командой. 
4. Способы увеличения вовлеченности аудитории. 
 
Подпись преподавателя______________    Подпись заведующего кафедрой_____________ 

 
 

Грозненский государственный нефтяной технический университет им.акад. М.Д. 
Миллионщикова 

Институт "цифровой экономики и технологического предпринимательства"     
Семестр "7" 

Дисциплина "Контент-менеджмент" 
Билет № 5  

1. Подготовка контента к публикации. 
2. Понятие контент-менеджмента, его цели и задачи. 
3. Способы привлечения внимания через визуальные элементы. 
4. Способы увеличения вовлеченности аудитории. 
 
Подпись преподавателя______________     Подпись заведующего кафедрой____________ 

 
 

Грозненский государственный нефтяной технический университет им.акад. М.Д. 
Миллионщикова 

Институт "цифровой экономики и технологического предпринимательства"     
Семестр "7" 

Дисциплина "Контент-менеджмент" 
Билет № 6  

1. Выбор целевой аудитории и сегментация. 
2. Видео как элемент контент-стратегии. 
3. Роль контент-менеджера в управлении командой. 
4. Понятие контент-менеджмента, его цели и задачи. 
 
Подпись преподавателя______________    Подпись заведующего кафедрой_____________ 
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Грозненский государственный нефтяной технический университет им.акад. М.Д. 
Миллионщикова 

Институт "цифровой экономики и технологического предпринимательства"     
Семестр "7" 

Дисциплина "Контент-менеджмент" 
Билет № 7  

1. Работа с ключевыми словами в текстовом контенте. 
2. Особенности работы с текстовым контентом. 
3. Каналы распространения контента: социальные сети, блоги, сайты. 
4. Роль контент-менеджера в управлении командой. 
 
Подпись преподавателя______________    Подпись заведующего кафедрой_____________ 

 
 

Грозненский государственный нефтяной технический университет им.акад. М.Д. 
Миллионщикова 

Институт "цифровой экономики и технологического предпринимательства"     
Семестр "7" 

Дисциплина "Контент-менеджмент" 
Билет № 8  

1. Понятие контент-менеджмента, его цели и задачи. 
2. Стратегии продвижения контента на различных платформах. 
3. Применение аналитических данных для улучшения контента. 
4. Важность анализа конкурентов в контент-менеджменте. 
 
Подпись преподавателя______________    Подпись заведующего кафедрой____________ 

 
 

Грозненский государственный нефтяной технический университет им.акад. М.Д. 
Миллионщикова 

Институт "цифровой экономики и технологического предпринимательства"     
Семестр "7" 

Дисциплина "Контент-менеджмент" 
Билет № 9  

1. Определение контент-стратегии для мобильных устройств. 
2. Выбор целевой аудитории и сегментация. 
3. Адаптация контента под разные платформы и устройства. 
4. Методы повышения видимости контента в поисковых системах. 
 
Подпись преподавателя______________  Подпись заведующего кафедрой______________ 
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Миллионщикова 

Институт "цифровой экономики и технологического предпринимательства"     
Семестр "7" 

Дисциплина "Контент-менеджмент" 
Билет № 10  

1. Визуальный контент: графика, изображения, видео. 
2. Анализ эффективности контент-стратегии. 
3. Взаимосвязь контент-стратегии и маркетинговой стратегии. 
4. Принципы работы с визуальным контентом. 
 
Подпись преподавателя____________     Подпись заведующего кафедрой_____________ 
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